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Dyscyplina korporacyjna

Na 4 wrzesdnia [2002 - przyp. red] planowane bylo otwarcie
wystawy Rafata Jakubowicza Arbeitsdisziplin. Dwutygodniowy
pokaz mial sie odby¢ w poznanskiej galerii Arsenal, ale na
kilka dni przed wyznaczong data zostal odwotany.

Praca sktada sie z dwéch elementdw. Pierwszy to
podswietlany  kaseton ze zdjeciem  fabryki  Volkswagena w
Antoninku pod Poznaniem, na ktdérym przez druty kolczaste
wiehczace ogrodzenia zakladéw widoczna Jjest czes¢é fasady =z
skominem” na osi budynku i widniejacym na nim logo firmy. Drugi
to projekcja wideo: straznik wedrujacy wzdluz ogrodzenia,
przebitka na nocne niebo i neonowe logo VW, ktdére widz zna juz
ze zdjecia, wedrdédwka, logo.. redundantny rytm strdézowania i rytm
montazu, wysmakowane ujecia 1 Dbeznadziejna, pusta Jjak kazda,
rutyna dozoru.

Obrazy wedrdéwki straznika i1 $Swietlistego znaku przenikaja
sie: ubrany w puchata ciepta kurtke mtody cztowiek (troche
lalka szmacianka) zdaje sie wysitkiem woli panowaé¢ nad nuda i
zmeczeniem, nie wiadomo «c¢czy pomny, ze wieza (niczym w
panoptikonie) kontroluje jego ruchy.

Nadzdér wiezy siega dalej. Logo wozu dla Volku kontroluje
wtasng $Swietlistosé¢, by Jego historia mogita Dbezpiecznie
przygasa¢ w tle. Przygasitaby pewnie, ale nawet dobra marke mogg
dreczyé koszmary. Obudzona rozbtyskiem neonu korporacija,
jeszcze na wpdtr przytomna wyrzuca z siebie zte sny o
przesztosci i witasne leki.

Przedstawiciel VW zobaczywszy pocztdédwke ze zdjeciem,
stanowigcym cze$¢ Arbeitsdisziplin, interweniowal u prezydenta

miasta Poznania Ryszarda Grobelnego i u dyrektora BWA Wojciecha



Makowieckiego. Prezydent miasta zadzwonit do rektora
poznanskiej ASP Wiodzimierza Dreszera. O kolejnych posunieciach

wtadz informuje notatka w Wyborcze] z 4 wrzednia'.

Rektor wezwal do siebie autora (Rafail Jakubowicz wyklada

na ASP) 1 wusdwiadomil mu, przywoiujac biurokratyczno/feudalne

argumenty (,akademia”, Jako instytucja wyzsza, niekoniecznie
,akademia sztuk pieknych”, zyje feudalno/biurokratycznym
porzadkiem), ze obowiazuje go dyscyplina pracy. I tak

Arbeitsdisziplin sama opowiedziata swojemu twdrcy czym W
istocie jest, nakazujac posituszenstwo wobec racji korporacji (a
stad ekonomicznych racji miasta).

Volkswagen uruchomit* cenzure prewencyjna, w zarzadzie
poznanskiej filii praca Jakubowicza obudzita pamie¢ Holokaustu
i ponure widma przesziosc.

Produkcje =zaprojektowanego przez Ferdynanda Porsche w
1934 roku, lubianego przez nas wszystkich Garbusa, nazwanego
poczatkowo KdAF (Kraft durch Freude - tak tez brzmiata nazwa
wielkiej kampanii propagandowe]j, zachecajacej obywateli III
Rzeszy, by nabierali sity ©przez ©proste uciechy zycia),
rozpoczeto w 1934 roku, ale, jak czytam w Encarcie (ed.1997), w
okresie wojny z tasm zeszlo niewiele egzemplarzy samochodu, bo
fabryka przestawita sie szybko na produkcje wojskowego skota

(Kiibelwagen), czes$ci do samolotdéw i pociskow.

W swoim dzienniku zanotowatem: ,Stadt des Volkswagenwerks
bei Fallersleben” [Miasto zaktadow Volkswagen koto
Fallersleben], ktory to stempel obok elementu zawodowego i
reklamy przemysiowej kryje w sobie sens wyrazZnie polityczny.
Podkresla mianowicie istnienie specjalnego osiedla
przemysiowego, ktdre jest ulubiona oszukaricza inwestycjg Fiirera;

to bowiem, co jako tani popularny samochdd wyciagato pieniagdze z


http://www1.gazeta.pl/kultura/1,34791,1000846.html

kieszeni biednych ludzi, byto w rzeczywistosci od samego

poczatku pomys$lane jako wdz bojowy’.

W 1949 roku Anglicy oddali firme niemieckim wladzom
federalnym, te pozbyly sie ostatnich udziai1déw w korporacji w
1988 roku. Po wykupieniu Audi AG, hiszpanskiego Seata,
zawigzaniu spdtek z Toyota, Fordem i Skoda VW jest Jednym z
najwiekszych producenté4w samochoddédw na kontynencie.

I chyba jednym z nielicznych niemieckich znakéw, ktédry -
moze ze wzgledu na mocna marke przynoszaca miliardowe zyski -
omineta denazyfikacja. Nie byla wida¢ konieczna skoro Disney
mbégt nakrecié¢ familijny film o sympatycznym chrabaszczu.

Poérdéd wielu znaczen, ktére mozna czyta¢é w pracy
Jakubowicza, zarzad poznanskiej filii dostrzegl® witasnie te dla
VW najmniej chlubne i wygodne. Powoilywano sie na bezprawne
wykorzystanie logo korporacji, podnoszono argument, ze obywatel
Poznania nie powinien szargaé¢ dobrego imienia firmy dajace]
prace 3.000. mieszkancow jego miasta. I zaprzeczono
jakimkolwiek naciskom (jak wynika =z przywotanej notatki w
Wyborczej) .

Prosi sie, by uzy¢ tej samej argumentacji 1 zapytad
dlaczego korporacja wkracza w sfere publiczna i1 w bezpardonowy,
ordynarny (nie przychodzi mi na my$l inne okres$lenie) sposdb
szarga wolnos$¢ wypowiedzi.

Nie chodzi o poetyke skandalu, tego nie trzeba wyjasniac

(sam Jakubowicz wyraznie to podkre$la w lisécie do poznanskiej

Wyborczej, ktéry nie zostatr wydrukowany), tylko o wolnos¢
wypowiedzi, niekoniecznie ,artystycznej”. Idzie o wolnos¢
wypowiedzi, wolnosé mys$lenia i kojarzenia. Nieznaczne

przesuniecie optyki 1 okaze sie, ze twdrcami cichego skandalu

sa broniacy marki przedstawiciele VW - co gorsza
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przedstawiciele witadz: miasta, akademii, galerii, sprawujacy
urzad publiczny, ktérzy zgodnie uznali, ze Jakubowicz
zniestawia imie miasta, akademii, galerii. Gioéna reakcja Jjak
na peina milczenia prace. Gtosna 1 niezreczna, ujawniajaca
jednak mechanizmy zakulisowych naciskéw, brak odpowiedzialnos$ci
urzednikdw, ktérzy powinni, zdawatoby sie, dbaé¢ o
legitymizowanie piastowanych urzedow, wreszcie szczegdblnag
mafijno$¢ polskiego zycia publicznego.

Najgorsze jest jednak w catej sprawie to, zZze jej nie bylo
i oksymoron ,cichy skandal” dobrze te niebylo$é oddaje. Nie
byto wystawy, nie bylo presji, zadan, pogrdzek. Nie bylo sporu,
dyskusji, mozliwos$ci wujawnienia 1 wyartykutowania konfliktu
intereséw. Protagonisci pojawili sie tylko po jednej stronie.

Szukajac w poznanskiej Wyborczej reakcji na odwoltanie

wystawy, trafitam na krdétka informacje PAP w niej zamieszczonag,

dotyczaca zakladéw w Antoninku oraz planowanych inwestycji VW w
Polsce. Zanim zdazylam Jja przeczytaé¢, wyswietlil sie voken VW.
Na czarnym tle kilka krétkich perswazyjnych zdan, mata
czcionka, wyraziste biate siowa, na przemian z rozbilyskujacym w
czarnym mroku srebrnym Swiatlem samochodowego reflektora.
Wreszcie: ~Fakty mbéwia same za siebie”, troche diuze’,
zdecydowanie, po czym na czarnym tle pojawia sie lsniace
metalicznym blaskiem, niewielkie logo VW z linkiem do stron
firmy, dynamiczna animacja zamiera. ,Volkswagen. Wiesz, co
masz. Kliknij tutaj”. Naprawde dobrze pomys$lany voken. %radny
uroda 1adnej reklamy. W Wyborczej, na doniesieniu PAP-a. Zanim
cokolwiek zdazyiam zrozumie¢ - takie rzeczy dzieja sie w
utamkach sekund, mdézg nie ma czasu uruchomié¢ racjonalizacji -
pojawit sie strach. Moment, ©prawie niezauwazalny, nie do
wyjasdnienia. Po prostu strach.
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